
 
Broward County Transportation Workshop 

November 19, 2008 
 
 

Thank you for attending this transportation workshop.  
Your feedback is very important to us as we work toward identifying potential sources of funding to 

meet South Florida’s current and future transportation needs.   
Please take a few minutes to share your opinion on these four critical questions. 

 
 
 

1.  What sources of funding would the public support to ensure dedicated revenue for public 
transportation? 

Multiple Sources    IV 

Transit Impact Fees  TOD impact fees or credit.  II 

TIF around transit facilities     

Sales Tax  1¢ sales tax.  VI 

Gas Tax  We survived $4 gas.  We can 
survive $0.12.  
This is a tax that you do not 
have to pay if you use transit. 
% basis. 
Reallocate funds from road to 
transit. 
 

VIII 

Rental Car Tax  Try again.  VIII 

Increase Tolls   linked to transit, include 
variable priced toll lanes 

I 

Car Registration Fee     

Property Tax  Small millage for transit  I 

Credit Card Transaction Fee     

Tax Stock Sales     

License Tax Surcharge     

Surcharge on Auto Insurance     

Tax things that are not taxed  attorney fees as an example   

Alchohol Tax    I 

Gambling Tax    I 



Cruise Ship Revenue  $2‐$4 tax per passenger.   
They have the  most to benefit. 
 To and from MIA and FLL. 

IIII 

Transit Pass Cost Increase    I 

Cigarette Tax    II 

Carbon Cap and Trade or 
Carbon Exchange 

Long term solution.  I 

VMT    I 

Hotel Tax    I 

User Fees    II 

Employer Payroll Tax    I 

Parking Fees  Direct value to employers and 
developers. 

Increase parking fees for 
employees not customers. 

II 

Regional source for transit, 
seaports, airports.    
 

  I 

 
“We should go after state funding, but make sure that the counties still need to put in money 
toward regional transit.” 

 
2. How can we build community support for public transportation funding? 

Improve Transit Service 
• Provide bus shelters. 
• Increase the ridership.  Capacity is 100,000, and we are carrying 16,000.  There is potential for 
84,000 new riders.  The ridership fees would benefit the agency.   
• Clean, secure, pleasant service. 
• On‐time performance. 
 
Improve Transit Planning 
• There are few providers any many planners.  Maybe we should look into this. 
• Regional MTA. 
• Need to give them a plan that will be funded and focus on benefits (personal) to them. 
  ‐ Enhance existing system.  New projects.  Existing congestion.   
• Re‐use of feeder buses into communities. 
 

 



Maximize Technology 
• Look into a Wikipedia page. 
 • At the least any transit agency should have an interactive, modern communication plan and 
use modern communication tools.  You tube, blogs, myspace, etc.   
• Build upon Obama‐like networks. 
 
Make the Case in Different Ways 
• Build on the history of rail in South Florida. 
• Develop a package showing people directly how they will benefit from transit.  i.e. reduction in 
travel time, time savings, cost reduction. 
• Think about how we pay for everglades restoration and drainage.  Look at your property tax 
bill.  On the urban side, we need a comparable, audacious vision that promotes transit.  This 
could possibly be used for capital and operating.  It is already being used for everglades capital. 
• There are positive initiatives in coordinating transit and land use. 
• Show them the potential future if funding isn’t placed for public transportation.  Show them 
future gridlock on highways, increased pollution. 
• Show/educate the benefits for transit users and non‐users. 
• Environmental movement. 
• Need to better sell transit’s benefits, i.e. personal economic benefits, environmental benefits, 
time savings, economic development. 
• Economic stimulus/jobs. 
• Build more on TOD and how it benefit’s the community as a whole. 
• Educate on roads being “a given” but transit having to fight for funding. 

 
It may not be possible to build community support. 
You can’t.  Just increase user fees and reallocate gas tax. 

 
 

3. How have past transit funding initiatives affected your perception of the SFRTA’s dedicated 
funding request?  Any lessons learned? 

Better define the message. 
• Clearly define priorities. 
• Needs weeding out.   
• Be sure to get enough and not overpromise. 
• Ask for more – existing isn’t enough.   
• Should have a dedicated revenue.   
 
We should not make FDOT an advisary in the process. 
• Last year’s concept of trading dollars was divisive and a setback. 
• Do not compete with highway revenues. 
 
Create a strong state‐wide basis of support. 
• Lack of coordination among local and regional efforts. 
• We were so close when Bush vetoed and we were all together. 
• Double tracking was most evident need with obvious benefit for headways and on‐time 
performance.  So need to frame other initiatives as “no brainer” decisions to support. 
• Increased/improved education along with unifying community leaders and political 
will/support.   
• Mobilize middle of the roaders.   

 



 
People will be dubious, especially since some funds have been used improperly. 
• PTP has been a disaster.   
• ½ cent Miami‐Dade (tax) has been a public relations disaster.   
• Miami‐Dade PTP/sales tax.  Transparency. 
• Accountability for use of the funds.  Not allowing policy makers to change use of funds – must 
be only for the transit initiatives.  Therefore, cannot spend it elsewhere. 
 
Expand communications efforts. 
• PTP event on November 15th, affected perceptions of Miami‐Dade transportation funding.   
• The SFRTA has not had its citizen’s advisory committee meet recently.  The committee could 
help SFRTA keep its program heading in the right direction. 

 
  Past efforts have not affected some opinions. 

None, sorry it’s not being talked about more. 
They haven’t. 

 
   “Do not give up.” 

 

4. How can the South Florida Regional Transportation Authority best make a case for dedicated  
Tri‐Rail funding? 

Better Define the Issue 
• Success of other regions, possible impact on property values; i.e. Portland, Denver, Dallas, Salt 
Lake, Seattle, etc.   
• Positive/successful examples from other regions that have transit systems. 
• Incorporate best practices. 
 
Address the Trust Issue 
• Citizen oversight.   
 
Form Coalitions with Counties, Businesses, Advocates, and Regions 
• Not a lot of collaboration between regional and county systems.  This has a big impact on 
public perception. 
• Unity among partners. 
• Reach out to civic association about benefits of ridership.  Tie ridership to attractions on the rail 
line – co‐market. 
• Would support if community leaders unified with political will/support. 
• More collaboration between rail and county systems.  (Compare Tri‐Rail to Breeze system.) 
• The way to reach people is to take a small team to condo and civic associations.  Some people 
don’t read the paper.  
• If you want to reach seniors, computer based technology may not be efficient.   
• Bring students – high school/colleges to these events! 
• Mobilize existing riders 
• Speak to civic associations and condo meetings. 
• Make presentations to HOA’s, City Commission meetings, etc. 
• Networking.  (Business, political, grass root.) 
• More information through workshops.  So different advocates can get out for you. 



• Think about dedicating a percentage of any dedicated fee to local governments.  Get out to the 
grass roots level.  Let people know that they have something coming back.  They may not have 
the ability to operate a circulator system, but could benefit from the impacts of transit oriented 
land use. 

Manage the Message 
• Global competitiveness and regional economy.   
• Environment. 
• Focus on how Tri‐Rail meets Governor’s key issues, especially reduction of greenhouse gases. 
• Futuristic vision.  2060 is OK! 
• Plus, economic implications to the region if a dedicated source is not found.  Return on 
investment,  i.e  $1 investment = $9 economic impact. 
• There is a need.  I‐95 is overcapacity.   
• The investment in Tri‐Rail has already been made.  The double tracking is already in place. 
• SFRTA is a current operating agency. 
• Discuss a connection with FEC.  Perhaps more FEC use.  Only certain trains on CSX.   
• Educate now.  Transit is a concern for everybody including those that have cars.  Educate 
regarding the costs of roads versus transit funding. 
• Link to getting to work on time and saving gas. 
• Show that SFRTA is pursuing the most painless measure – spread the burden, spread the 
benefit.  Low burden for low direct benefit.   
• Show benefit of existing enhancements. 
• Show economic stimulus.  DBE/minority business.  Jobs. 
 
We need a really good communications plan. 
• Communications gap must be addressed.   
• Expand branding efforts.  Have five bullet points about why transit is essential.  Repeat on all 
modes of transit.  This is what people will see, believe, remember, and support at the polls and 
with their travel choices. 
• Education, public outreach. 
• There needs to be more community education and awareness of the Tri‐Rail and its benefits.  
Most people do not know where the train even goes!  People will not pay for something that 
they cannot benefit from;  therefore, I believe there should be more marketing and advertising to 
increase public awareness.  
• Work with local governments to get word out.  Lots of municipalities have quarterly magazines 
to promote in. 
• Improve (press) coverage. 
• Better communication with the media to accurately reflect what is happening in transit.  More 
positive stories.   
• The Herald didn’t mention the transit events in time for people to plan to come to the 
transportation workshop and summit events.  Most reporters don’t know the acronyms or 
history, and can’t relay that to the general population.  Transportation agencies may invest in a 
“camp” for South Florida media to educate them on the issue.  Otherwise they may not get in the 
paper and television, or the internet.  Summit and workshop events could be of interest to live 
local media coverage. 
• Glitzy campaign that is available on the internet and public television.   
• We are living in a diverse community, and outreach into these communities may help.  i.e. 
Haitian radio and other target media. 
• Television.  
• Hold more workshops.   



• Advertise. 
• More education by using TV/radio adds.   
• 2‐3 year education program to every organizational group:  HOA’s civic groups.  All chambers; 
all city and county advisory boards;  social groups (all); all colleges/universities; partners with 
students; all senior centers.   CD or Power Point. 
• Partner with TV stations and Comcast  to run 30 minute programs continuously in a series of 
infomercials giving facts and figures over a one year period.  Include written media and radio. 
• Incrementally.  Better media stories on what is actually working. 
 
 

 
 


